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Art. 1 (Finalitd)

1. Il presente regolamento disciplina le attivit&gbonsorizzazione in attuazione delle disposizammitenute
nell'art. 43 della legge 449/1997, dell'art. 119 Melgs. n. 267/2000, dell'art. 15, comma 1, lef.del

CCNL dell'1.4.1999, come sostituito dall'art. 4nooa 4, del CCNL del 5.10.2001.

2. Le attivita di sponsorizzazione devono tendefavarire I'innovazione dell'organizzazione e alizzare

maggiori economie, nonché una migliore qualitasgevizi istituzionali.

3. Il presente Regolamento disciplina le sponserioni del’Ente e delle Istituzioni “Lovere Inizige” e

“Agenzia del Centro Storico”.

Art. 2 (Definizioni)

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per “contratto di sponsorizzazione”, un contratprestazioni corrispettive mediante il qual€dmune
offre, nellambito di proprie iniziative culturalgociali, ricreative e altro, ad un terzo, denonargponsor,
che si obbliga a pagare un determinato corrisgettivdenaro o a fornire una predeterminata prestazi
diretta o indiretta, a titolo gratuito, la possiildi pubblicizzare, in appositi e predetermirsgazi, il nome,

il logo, il marchio, i prodotti, i servizi e simjlnei modi previsti dal Contratto;

b) per “sponsorizzazione” ogni corrispettivo in dem ovvero ogni prestazione diretta o indiretta,
proveniente da terzi allo scopo di promuovere @ppio nome, marchio, attivita, o i propri prodo#tgrvizi e
simili ovvero conseguire una proiezione positivaitdirno e quindi un beneficio d'immagine;

c) per “sponsor’ il soggetto privato o il soggetpmbblico che intenda stipulare un contratto di
sponsorizzazione con il Comune, un’impresa, pubbticprivata, nazionale o transnazionale, e le &ocie
partecipate, anche di minoranza, gli appaltargiibappaltanti, i fornitori, i concessionari, i distitori, i
contoterzisti, i detentori di brevetti, comunqusdriti nella struttura produttiva e commerciald’ohepresa;

d) per “sponsee” il soggetto sponsorizzato, cigoinune;

e) per “spazio pubblicitario” lo spazio fisico csilipporto di veicolazione delle informazioni diteoin volta
messe a disposizione dal Comune per la pubblieita dponsor;

2. |l corrispettivo offerto per la sponsorizzazigne consistere:

a) in una somma di denaro: in questo caso la medliane dell'iniziativa compresa lindividuazione
dell’'esecutore materiale delle prestazioni potisess effettuata dall’ Amministrazione secondo leirarde
procedure o direttamente dallo sponsor;

b) in servizi, lavori e forniture acquisiti o reaati a cura e a spese dello sponsor: gli esecuaieriali
delle prestazioni individuati dallo sponsor dev@ssere in possesso di tutti i requisiti specifesassari per
contrattare con le pubbliche amministrazioni.

Art. 3 (Funzione della sponsarizzazione)

1. Le sponsorizzazioni rappresentano strumentiiteainguali il Comune acquisisce da soggetti teisgrse
finanziarie e/o strumentali finalizzati alla:

a) realizzazione di eventi sportivi, culturali esd;

b) realizzazione di attivita inerenti la Proteziddieile;

c) realizzazione di attivita connesse all'inforntam istituzionale;

d) realizzazione di attivita di valorizzazione meenzione e restauro del patrimonio comunale;

e) realizzazione di attivita inerenti il serviziowtrde pubblico ed arredo urbano;

f) programmazione, progettazione ed esecuziorgiziative e di opere pubbliche;

g) concretizzazione di attivita progettuali, o miagnericamente, di iniziative da realizzarsi da eafel
Comune;

h) realizzazione di ogni altra attivita di rilevaribteresse pubblico.

2. Nell'ottica del conseguimento di un pubblico éfesio nonché di economie di bilancio e gestioree, |
sponsorizzazioni potranno anche consistere nefleuesone di opere e lavori pubblici espletati daetente
dal soggetto sponsorizzante o da altro soggetwsiite di tale onere dal soggetto sponsorizzante.

Art. 4 (Individuazione delle iniziative di sponsorizza=pn

1. Al fine d ampliare le potenzialitd promoziondéilla sponsorizzazione, la Giunta individua leiatize da
offrire ai potenziali sponsor ovvero accoglie legste formulate dai soggetti interessati. In paldre le
iniziative sono riconducibili ad una o piu dellezggni di seguito indicate:

a) inserite nei programmi di spesa con finanziamertarico del bilancio comunale;



b) inserite in appositi elenchi allegati al bilamciomunale ma non finanziati, la cui realizzaziengncolata
dall'attivazione di contratti di sponsorizzazionealta disponibilita delle economie di cui alla pedente
lettera a)

C) conseguenti a proposte definite in corso d’adatia giunta anche in adesione a offerte spontanee
provenienti da soggetti terzi e giudicate di inéseepubblico.

2. Le iniziative di sponsorizzazione vengono paiividuate nell’ambito degli obiettivi del PEG assag al
funzionario competente.

3. La Giunta pud comunque integrare gli indirizaesifici precedentemente formulati per I'attivazodi
iniziative di sponsorizzazione in base alla presemegolamentazione. Nel caso I'oggetto della
sponsorizzazione consista nella realizzazione dpana, la stessa deve essere contemplata netizlen
annuale delle opere pubbliche.

4. Sono ammesse sponsorizzazioni plurime di ungokniniziativa, nel caso in cui l'iniziativa stess
permetta d'individuare con certezza la respongabii sponsorizzazione. Nel caso di interventi obe
permettano, per caratteristiche intrinseche e pgvodunita valutate a discrezione del Comune, la
compartecipazione alla sponsorizzazione da partpiudisoggetti, la selezione dello sponsor seguira i
seguenti criteri, indicati per priorita di scelta:

- proseguimento di chi & gia sponsor dell'iniziativse la sponsorizzazione € stata soddisfacentd per
Comune;

- aumento (economico, qualitativo o temporale) 'oiééirta di sponsorizzazione da parte di uno degli
offerenti;

- ordine cronologico di presentazione, a pariteattbre di sponsorizzazione offerto;

- sorteggio nel caso di pari condizioni e presdatezcontestuale.

5. La sponsorizzazione puo realizzarsi, a titolengdificativo ma non esaustivo, attraverso le sague
iniziative:

a) utilizzo di spazi all'interno delle sedi comunal

b) utilizzo di spazi su documentazione del Comumatériale divulgativo, pubblicazioni varie, ecc.);

c) utilizzo di spazi esterni di proprieta del Coraumcomunque in disponibilita dello stesso;

d) attivita di progettazione, direzione lavori, @sgone e collaudo di opere pubbliche.

Art. 5 (Procedure di selezione dello sponsor)

1. La scelta dello sponsor ¢ effettuata mediansedgienti procedure:

a) affidamento diretto con il soggetto direttamenteressato, ove lo stesso abbia gia in essergnaioni o
contratti con I'ente;

b) procedura negoziata previa gara ufficiosa;

) procedura negoziata previa gara ufficiosa pnetzeda avviso pubblico.

2. All'avviso di sponsorizzazione € data pubbliaitddiante pubblicazione all'albo pretorio,

inserimento nel sito internet del Comune, invie abksociazioni di categoria e/o in altre formentite di
volta in volta piu convenienti per una maggiore@smnenza e partecipazione.

3. L'avviso contiene, in particolare, i seguenti:da

a) l'oggetto della sponsorizzazione e i consegudatiighi dello sponsor, secondo i contenuti dspecifico
capitolato;

b) I'esatta determinazione dell'offerta per lo gpambblicitario;

¢) le modalita e i termini di presentazione deiédfa di sponsorizzazione.

4. L'offerta deve essere presentata in forma aeitteve indicare:

a) il bene, il servizio, l'attivita o la prestazeohe si intende sponsorizzare;

b) lI'accettazione delle condizioni previste nelitdgato e/o nel progetto di sponsorizzazione.

5. L'offerta &€ accompagnata dalle seguenti autficadioni attestanti:

a) per le persone fisiche:

- linesistenza delle condizioni a contrattare opubblica amministrazione, di cui agli artt. 128eguenti
della legge 24.11.1981, n. 689, e di ogni altraagitone considerata dalla legge pregiudizievoliendgdtiva
della capacita contrattuale;

- I'inesistenza di impedimenti derivanti dalla sptisizione a misure cautelari antimafia;

- I'inesistenza di provvedimenti limitativi deligena capacita di agire.

b) per le persone giuridiche:

- oltre alle autocertificazioni sopra elencateriiéeai soggetti muniti di potere di rappresentamzve essere
attestato il nominativo del legale rappresentardeidegali rappresentanti;



- la mancanza del perseguimento di finalita di reapwlitica, sindacale, filosofica o religiosa;

- il non trovarsi in stato fallimentare, liquidan® coatta amministrativa , amministrazione cordtall,

concordato preventivo e non avere procedimentiralitari in corso.

6. L'offerta deve, inoltre, contenere l'impegnaaadumere tutte le responsabilita e gli adempiniestenti e

conseguenti al messaggio pubblicitario e alle insdedutorizzazioni.

7. Le offerte di sponsorizzazione sono valutate rdaponsabile del procedimento nel rispetto deercri
definiti nel capitolato.

8. Il contratto di sponsorizzazione € sottoscii@tio sponsor e dal funzionario competente. Cawoiitratto

di sponsorizzazione € anche autorizzata I'utilizaae dello "spazio pubblicitario” espressamentdci

nel capitolato.

Articolo 6 (Affidamento diretto)

1. Per le sponsorizzazioni di cui ai precedenticalit 'Amministrazione Comunale puo rivolgersi
direttamente al soggetto che ha offerto la sponzazione.

2 Nella determinazione di affidamento, il respoiigsabtiel procedimento deve attestare la convenigreza
I’Amministrazione Comunale, nonché il rispetto dallorme previste dal presente regolamento.

Articolo 7 (Procedura negoziata previa gara ufficiosa)

1. Per le sponsorizzazioni aventi ad oggetto Iastpeone di servizi e forniture la scelta del caetite
avviene mediante gara ufficiosa.

2. Il funzionario competente individua i soggetdi ihvitare il cui numero non deve mai essere inferia
cinque.

3. L'invito alla gara ufficiosa, inviato anche traenfax o altre forme di trasmissione telematicayed
prevedere un termine per la presentazione dellertefinon inferiore a 15 giorni e deve specificane c
'aggiudicazione avverra a favore del concorrentee cha presentato l'offerta economicamente piu
vantaggiosa, tenuto conto del valore della sponsazione offerta e degli spazi richiesti o di adiementi
ritenuti idonei a qualificare I'offerta economicante piu vantaggiosa.

Articolo 8 (Procedura negoziata previa gara ufficiosa precedth avviso pubblico)

1. Per le sponsorizzazioni aventi ad oggetto ldizeszione di lavori pubblici (comprese le prestazi
professionali connesse) la scelta del contraenteeia® mediante gara ufficiosa preceduta da un awvis
pubblico.

2. L’awviso e pubblicato all’Albo Pretorio, sul gitnternet del Comune ed in altre forme ritenuteatia in
volta ritenute piu convenienti per la maggiore caoemza e partecipazione.

3 L’awviso pubblico deve indicare: I'oggetto dedponsorizzazione, i requisiti necessari per paréeei alla
gara ufficiosa, il termine per la presentaziondedefferte non inferiore a 15 giorni e deve spegife che
'aggiudicazione avverra a favore del concorrentee cha presentato I'offerta economicamente piu
vantaggiosa, tenuto conto del valore della spomgarione offerta e degli spazi richiesti o di adflementi
ritenuti idonei a qualificare I'offerta economicante piu vantaggiosa.

Articolo 9 (Procedura per sponsorizzazione oltre la soglia goitaria)

1. Per le sponsorizzazioni oltre la soglia comuiatdVA esclusa, la scelta dello sponsor deve aieecon

il criterio dell’'offerta economicamente piu vantémga nel rispetto delle modalita previste dall'2@.del D.
Lgs. n. 163/2006 e successive modifiche.

2. | soggetti presentano le proprie offerte ngleito delle modalita e dei termini fissati dal bauil gara.

3. Il bando di gara stabilisce i criteri di valutaze e precisa il valore numerico attribuito a cia® di essi.

4. La valutazione é demandata ad una commissiamicgirice composta di tre membri nominata con
propria determinazione dal funzionario competente.

Articolo 10 (Sponsorizzazioni di interventi di restauro e manatone su beni sottoposti a tutela artistica,
architettonica e culturale)

1. Per i contratti di sponsorizzazione aventi aged interventi di restauro e manutenzione di beni
immobili, mobili e delle superfici decorate di bemthitettonici sottoposti a tutela della Soprimkemza per i
Beni Architettonici e per il Paesaggio, si applican principi per la scelta dello sponsor nonché le
disposizioni in materia di requisiti soggettivi ggdgettisti e degli esecutori del contratto.



2. Nel caso in cui l'individuazione dell'esecutatei lavori sia rimessa allo sponsor, il soggettdidato
dovra risultare qualificato ai sensi della normatiigente in materia di lavori pubblici, relativame alla
tipologia dell'intervento.

3. Qualora I impresa costruttrice o le impreseeada collegate o controllate rivestano la qualigpdnsor
dellamministrazione attraverso la realizzazioneettia di interventi di restauro e manutenzione, non
potranno in alcun caso cedere ad altri soggefdiritto di utilizzare lo spazio pubblicitario oggetdel
contratto.

4. L’Amministrazione impartisce le prescrizioni apfune in ordine alla progettazione, alla direziatk
all'esecuzione dei lavori ed esercita i poteri i aorveglianza procedurale al fine di garantirgspetto
della normativa di settore.

5. | contratti di sponsorizzazione inerenti bertunali sono preventivamente sottoposti alla Sdpridenza
competente in relazione alla tipologia dell'intant@ al fine di ottenere i nulla osta o gli atti aésenso
normativamente richiesti e alla soprintendenza ipBeni Architettonici e per il Paesaggio al fine di
assicurare che l'esposizione pubblicitaria siatefééa in forme compatibili con il carattere artet o
storico, l'aspetto e il decoro del bene.

Art. 11 (Sponsor accreditati)

1. L'Amministrazione Comunale ha facolta di selezite, con procedura aperta, candidati a cui preporr
per un arco temporale non superiore ad un trieneiaccasioni di sponsorizzazione che presentino le
caratteristiche di massima prefissate, anche gestito un apposito albo unico per tutta I’Amminizivae.

2. Le singole sponsorizzazioni vengono prioritagate proposte ai soggetti selezionati a seguito di
confronto competitivo fra gli stessi.

Art. 12 (Esclusione e rifiuto di sponsorizzazioni inaccheitig

1. Sono esclusi dai contratti di sponsorizzazimygetto del presente regolamento, quei soggettapri
ditte, imprese, associazioni o altri organismi slao stati oggetto di rescissione di contrattbnagssioni
da parte dellAmministrazione comunale a causa iiviginadempienze, negligenza, malafede, con
provvedimento divenuto inoppugnabile.

2. La Giunta comunale, a suo insindacabile giudizo riserva di rifiutare qualsiasi offerta di
sponsorizzazione qualora:

. ritenga sussista un conflitto d’'interesse frtiVia pubblica e quella privata;

. ravvisi nel messaggio pubblicitario un possilpitegiudizio o danno alla sua immagine o alle sigdtive

0 attivita;

. la reputi inaccettabile per motivi di opportuni@nerale.

3. L’Amministrazione comunale puo altresi sospeadkr decisione in merito a qualsiasi offerta di
sponsorizzazione, qualora ritenga opportuno efie¢tulteriori verifiche

4. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazignardanti:

a) propaganda di natura politica, sindacale oiosa

b) pubblicita diretta o collegata alla produzionedistribuzione di tabacco, prodotti alcolici, 0 eEdle
pornografico o a sfondo sessuale o medicinali stareni mediche;

¢) messaggi offensivi incluse le espressioni dafesmo e razzismo.

5. Sono esclusi i soggetti che non dichiarino spettare o che comunque nelle proprie attivitangpettino

i seguenti principi come definiti dalla Risoluziop@03/16 della Sottocommissione delle Nazioni Usiika
Promozione e Protezione dei Diritti Umani del 1308tp 2003 e dalle legislazioni internazionali eioaali
vigenti, e in particolare:

a) rispetto del diritto di pari opportunita e ahttamento non discriminatorio (con speciale atmmeialle
donne, alle popolazioni indigene e alle minorariniche);

b) rispetto del diritto alla sicurezza e alla saldélle persone;

c) rispetto dei diritti dei lavoratori (inclusi sgiicamente I'esclusione del lavoro forzato, deVvdeo
minorile, di salari inferiori ai redditi reali diussistenza, del mancato rispetto delle legislaziocali di
tutela);

d) rispetto degli assetti istituzionali; delle nanmgiuridiche e delle prassi amministrative, anche
consuetudinarie; degli interessi pubblici; dellditpphe sociali, economiche e culturali, della pagenza e
correttezza, dei comportamenti imprenditoriali dlgici, con particolare riferimento al divieto digpiche
corruttive; delle autorita pubbliche degli Staticini i predetti soggetti operano;



e) rispetto degli obblighi riguardanti la tuteld densumatori (specie in relazione alla qualitédcerezza dei
prodotti, alla trasparenza di etichette e prez#ia aubblicitd ingannevole, a politiche di dumping,
all'impiego di prodotti e processi basati su mutazigenetiche non sicure ai sensi della vigentenativa);

f) rispetto degli obblighi riguardanti la protezeodell’ambiente (specie in relazione ai danni oange alla
biodiversita, a processi industriali causa di éffeti ozono, alla distruzione di risorse naturalitutti gli
inquinamenti chimici).

6. Sono ammesse solo le imprese che dichiarinomiessere a qualunque titolo coinvolte nella primhez
commercializzazione, finanziamento e intermediaziah armi di qualunque tipo (compresi i sistemi
elettronici e le sostanze chimiche, biologiche eleari). Sono ammissibili solo le offerte delle bae che,
dalla relazione annuale del Ministero del’Econormialelle Finanze, prevista dalla legge 185/1990 non
risultino comprese nell’elenco degli istituti cooitr nel finanziamento all’export di armi.

7. L’Amministrazione comunale con deliberazione @iunta, adeguatamente motivata, puo rifiutare
sponsorizzazioni che pur non rientrando nei casvipti dai precedenti commi, siano in contrasto t®n
proprie finalita.

Art. 13 (Contratto di sponsorizzazione)

1. La gestione della sponsorizzazione viene regata¢diante sottoscrizione tra le parti di un agposi
contratto nel quale sono richiamati i riferimengild normativa, dei regolamenti, di specifiche lodefazioni
ed altri atti e stabiliti in particolare:

a) oggetto e finalita,;

b) impegni dello sponsor;

c¢) impegni dello sponsee (comune);

d) il diritto dello sponsor alla utilizzazione degbazi pubblicitari e degli altri strumenti di eeiazione
concessi dallo sponsee;

e) la determinazione del corrispettivo della spoagazione;

f) nel caso di operazioni permutative, il contraralmonetario di tali operazioni;

g) eventuale clausola di esclusiva,

h) la durata del contratto di sponsorizzazione;

i) verifiche contrattuali;

) le clausole di tutela rispetto alle eventuaidempienze.

Art. 14 (Sponsorizzazione di opera od area pubblica)

1. L’Amministrazione puo individuare come corridgpat delle prestazioni da essa rese in qualitspoinsee
anche la progettazione, I'esecuzione, la direzilaweri, le certificazioni di lavori la realizzazieno la
manutenzione di opere a destinazione pubblica.

2. | contratti stipulati ai sensi del precedenteno@m 1 contengono I'esatta individuazione e quanatifione
dei lavori da effettuare e le modalita di svolgiteedegli stessi, nonché i profili utili alla lor@eelazione
con le attivita di veicolazione dei segni distintiello sponsor.

3. Nel contratto di cui al precedente comma 2 devessere definite le modalita di verifica e comdrol
nonché la rispondenza e la conformita dei lavonpralgetto o altri parametri ed indicatori di quelithe
I’Amministrazione comunale intende inserire.

4. E’ di competenza dell’Amministrazione comunaégpprovazione del progetto preliminare, definitied
esecutivo nonché i collaudi ivi compresi quellciorso d’opera.

5. Gli sponsor che effettuano direttamente i lawgiinitivi a corrispettivo delle sponsorizzaziahévono
possedere i requisiti e le attestazioni per loguwwdnto di tali attivita nel rispetto di quanto pisto dalla
normativa vigente in materia. | soggetti eventualteendividuati dagli sponsor quali esecutori dmidri
definiti a corrispettivo delle sponsorizzazioni daw possedere i requisiti e le attestazioni pewvtilgimento
di tali attivita nel rispetto di quanto previstdldanormativa vigente in materia.

6. La manutenzione di aree o di opere pubblichegaie la sponsorizzazione in base a contratto imiswiti
chiaramente I'impegno per tutto il periodo indicatmpegno garantito da polizza fidejussoria ovvdeo
deposito cauzionale presso la tesoreria comuresgtuibile solo al termine della prestazione codata.

Art. 15 (Atto di “ mecenatismo”)

1. Le sponsorizzazioni offerte o proposte da prigatla enti e soggetti giuridici privi di finalitdi lucro,
specie ove il ritorno di natura pubblicitaria apael tutto tenue e prevalga l'aspetto di un saitkn
contratto a prestazioni economicamente unilatecaln la prevalenza di profili c.d. di "mecenatisnu#



parte dello sponsor sono formalizzate, previo ingemto nel P.E.G. con provvedimento di affidamento
diretto del Responsabile interessato, qualunquié\sidore della prestazione resa.

Art. 16 (Aspetti fiscali)

1. Il valore della fatturazione per la “sponsorzpae” corrisponde all'importo della somma stareiat
bilancio per la specifica iniziativa. La fatturameépuo coincidere con l'intero stanziamento o coa guota
dello stesso, in relazione alla totale o parziajgectura della spesa prevista con la sponsorizzazio

2. Quando la sponsorizzazione si configura comeagpme permutativa trova applicazione la disciplin
dell'l.V.A. secondo quanto previsto dal D.P.R. 2iobre 1972 n. 633 e successive modificazioni ed
integrazioni nonché dei regolamenti, circolari egpieespressi dall'agenzia delle Entrate in materia

3. In particolare, quando il corrispettivo del gattio di sponsorizzazione & determinato in prestaaili
servizi o forniture di beni a carico dello spongoperazioni permutative) é fatto obbligo della dapp
fatturazione, ovvero la fatturazione dello sponaliente del valore del servizio o del bene, sogged
I.V.A., e la fatturazione dell’ente allo sponsorudi pari importo, sempre soggetto ad I.V.A., pattiita di
veicolazione svolta a favore dei segni distintieild sponsor.

Art. 17 (Verifiche e controlli)

1. Le sponsoarizzazioni sono soggette a periodiehiéiche da parte del Funzionario del servizio cetepte,
al fine di accertare la correttezza degli ademptir@mvenuti, dei contenuti tecnici e dei risvajtialitativi e

quantitativi.

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsorténgpi

utili agli adempimenti fiscali).

3. La notifica e I'eventuale diffida producono efietti previsti dal contratto di sponsorizzazieneomunque
'immediato intervento dello sponsor per il ripimsi sui livelli ottimali della prestazione conveaut

Art. 18 (Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dalle spsorizzazioni)

1. Le somme previste nei capitoli interessati sflansorizzazione che risultano non utilizzate aiseglella
stipula del relativo contratto, sono consideragpaimi di spesa.

2. Una quota dei risparmi di spesa di cui al comianon superiore al 10%, sono destinati
allimplementazione del fondo per lo sviluppo dellsorse umane e per la produttivita di cui all'd’,
comma 1, lett.d), del CCNL dell'1.4.1999 e all'ipientazione del fondo di retribuzione di posiziendi
risultato dei Responsabili dei Settori;

3. L'assegnazione della quota di risorse a favelepdrsonale dipendente e dei funzionari saralstghdi
volta in volta, contestualmente all'atto di indat per I'avvio delliniziativa di sponsorizzazionéa
ripartizione agli interessati dei proventi cosieaggti sara effettuata sulla base dei criteri fiseasede di
contrattazione decentrata.

4. Le restanti quote sono destinate al finanziamenaltre iniziative istituzionali secondo le indzioni del
bilancio o, in alternativa costituisce economi®itincio.

Art. 19 (Trattamento dei dati personali)

1. | dati personali raccolti in applicazione deégente regolamento saranno trattati esclusivanpartée
finalita dallo stesso previste.

2. | singoli interessati hanno facolta di esereitardiritti loro riconosciuti dal D. Lgs. n. 196/@8 e
successive modificazioni ed integrazioni.

3. | dati sono trattati in conformita alle normegemti, dagli addetti agli uffici comunali tenuti
all'applicazione del presente regolamento.

4. | dati possono essere oggetto di comunicazitmdiBusione a soggetti pubblici e privati in relane alle
finalita del regolamento.

Art. 20 (Normativa di riferimento)

1. Per ogni aspetto afferente la materia e I'oggetintrattuali che non trovi comunque esplicitecigiena

nel presente regolamento, si fa rinvio:

. per i profili di disciplina contrattuale, alle sgiosizioni del Codice Civile ed alla normativa sakecin
materia;

. per l'utilizzo dei marchi e dei segni distintial D. Lgs. n. 30/2005 e successive modificazioni ed
integrazioni nonché ad altra normativa specificenateria.



